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	Facultatea
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	Departament
	Departamentul de Economie

	Poziția în statul de funcții
	20

	Funcție
	Lector universitar

	Disciplinele din planul de învățământ
	Marketing (în limba maghiară), Cercetări de marketing (în limba maghiară), Marketingul serviciilor (în limba maghiară) 

	Domeniu științific
	Marketing 

	Descriere post
	Lector, poziția 20, Departamentul de Economie. Încărcătura postului: 11 ore convenţionale / săptămână, format din: -  2 ore convenționale (2 ore curs) la disciplina Marketing (în limba maghiară) la programul de studii de licență; - 4 ore convenționale (2 ore curs și 4 ore seminar) la disciplina Marketingul serviciilor (în limba maghiară) la programul de studii de licență; - 5 ore convenționale (2 ore curs și 6 ore seminar) la disciplina Cercetări de marketing (în limba maghiară) la programul de studii de licență

	Atribuțiile/activitățile aferente
	1. Norma didactică, care cuprinde: a) Activităţi de predare; b) Activităţi de seminar, lucrări practice şi de laborator, îndrumare de proiecte de an; c) Îndrumarea elaborării lucrărilor de licenţă; d) Îndrumarea elaborării lucrărilor de master; e) Alte activităţi didactice, practice şi de cercetare ştiinţifică înscrise în planurile de învăţământ; f)	Activităţi de evaluare; g) Tutorat, consultaţii, îndrumarea cercurilor ştiinţifice studenţeşti; 
h) Participarea la consilii şi comisii în interesul învăţământului. 
2. Norma de cercetare.

	Tematica probelor de concurs
	Tematica
· Dezvoltarea și implementarea strategiei de marketing.
· Procesul decizional al consumatorului.
· Strategii și tactici privind stabilirea prețului produsului.
· Cercetarea cererii.
· Conţinutul şi structura mixului de marketing în domeniul serviciilor.
· Strategii de marketing pentru firmele prestatoare de servicii.
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